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GliImprenditori CNIGliImprenditori CNI
 Un capitale morale e materiale sul territorio d’insediamento

storico della Comunità Nazionale Italiana, diffuso ma non
ancora adeguatamente valorizzato

 Molti connazionali in posizioni di assoluto rilievo

 Decisionmakers in tutti i settori economici

 Valori ed espressioni salienti della cultura italiana del fare
impresa già presenti in loco

 Moderno sostegno alla promozione degli interessi italiani in
campo Economico e Commerciale
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Ilvalore aggiuntodegliIlvalore aggiuntodegli
ImprenditoriCNIImprenditoriCNI

 Fornire un apporto essenziale di esperienza, know-how,
conoscenza del territorio e professionalità

 Essere a disposizione delle imprese che volessero avviare un
processo di allargamento

 Tutoring, con incontri “one on one”mirati e facilitati

 Rete di informazioni in grado di agevolare l’apertura di nuovi
orizzonti ed esplorare nuove strade verso i cambiamenti delle
tecnologie, dei mercati e del ricambio generazionale

 Condivisione di progetti
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IlPerchéIlPerché

 Gli Imprenditori CNI costituiscono una
straordinaria risorsa poiché rappresentano un
autentico fattore di sviluppo e un grande
vantaggio competitivo nel fare sistema

 Per raccogliere tale patrimonio di disponibilità
finora disperso e frammentato, l’Unione Italiana
ha promosso la costituzione della AINI
Associazione Imprenditoriale della Nazionalità
Italiana, un’associazione di categoria con
finalità da business network tra l’imprenditoria
italiana, l’imprenditoria italiana all’estero e
l’imprenditoria CNI.
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Checos’è l’A.Checos’è l’A. I.I. N.I.N.I.

 Un network relazionale di alto livello tra
l’imprenditoria italiana, l’imprenditoria italiana
all’estero e l’imprenditoria CNI

 Un’organizzazione autonoma, supportata
finanziariamente dagli associati, costituita da una
struttura operativa con sede a Cittanova d’Istria e
– prossimamente- un ufficio di rappresentanza a
Fiume facenti capo ad imprenditori di riferimento
nelle rispettive aree

 Un legame sistematico e sistemico tra
l’imprenditoria italiana e gli imprenditori CNI,
all’insegna del tratto comune del fare affari
italiano
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GliobiettiviGliobiettivi
 Dotare il sistema imprenditoriale di uno strumento efficace in grado di

offrire alle imprese che si aprono alla concorrenza globale, prospettive
privilegiate di partnership, grazie alle esperienze acquisite sul campo
dai suoi associati

 Offrire un valido sostegno alle attività istituzionali di promozione degli
interessi economici della CNI

 Agevolare il trasferimento di tecnologie

 Favorire l’attrazione di investimenti

 Fornire nuove sinergie per sostenere l’internazionalizzazione del
sistema produttivo

 Promuovere al meglio gli interessi economici della CNI
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LOSTAFFLOSTAFF DELLADELLA CCONSULENZAONSULENZA

Avvalendoci della consulenza e della
collaborazione di professionisti e integrando
le loro specializzazioni all’interno di questa
Associazione costituiamo uno staff in grado
di operare sinergicamente al servizio degli
Associati e dei Clienti esterni, il tutto per
garantire un approccio unitario e coordinato
e poter così rispondere anche alle esigenze
più complesse e diversificate.
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LeareeLearee d’attivitàd’attività

 AREA INFORMAZIONE E DOCUMENTAZIONE SULLE
POLITICHE NAZIONALI

 CONTEALI E COMUNITARIE

 AREA CREDITO E FINANZA

 AREA FORMAZIONE PROFESSIONALE E D’IMPRESA

 AREA INTERNAZIONALIZZAZIONE D’IMPRESA

 AREA INNOVAZIONE TENOLOGICA
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AREAINFORMAZIONE EAREAINFORMAZIONE E
DOCUMENTAZIONESULLE POLITICHEDOCUMENTAZIONESULLE POLITICHE
NAZIONALI,CONTEALI COMUNITARIENAZIONALI,CONTEALI COMUNITARIE

L’informazione gioca un ruolo centrale nel percorso delle imprese sul
difficile cammino per lo sviluppo e l’internazionalizzazione. Al fine di

soddisfare le crescenti esigenze conoscitive delle imprese associate, l’AINI
ha come obiettivo un’articolata e completa serie di servizi di informazione
sulle opportunità economico finanziarie offerte dalle politiche nazionali e

comunitarie. Si tratterebbe di strumenti di tipo operativo che:

 individuano e selezionano le diverse opportunità tra i provvedimenti
pubblicati dagli organi ufficiali di informazione nazionali

 traducono in termini chiari le nuove disposizioni di agevolazione per le
imprese al fine di trasmettere all’operatore economico i vantaggi offerti

 aiutano l’operatore economico ad individuare nella propria impresa e nei
propri piani di investimento dei requisiti necessari per accedere alle
agevolazioni

 forniscono un primo orientamento sulle procedure ed i tempi necessari per
la presentazione delle domande di agevolazione.
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AREACREDITO EFINANZA

 L’AINI vuole rivolgersi a quelle imprese che in virtù di progetti di
risanamento, ristrutturazione o sviluppo, intendono avvalersi di
interventi finanziari pubblici. Il servizio offre:

 assistenza nella ricerca della legislazione più idonea per le varie
tipologie di intervento all’interno dei provvedimenti esistenti a livello
nazionale, conteale ed in futuro comunitario mediante un’azione di
supporto tecnico e di ingegneria volta a favorire le realizzazioni di
investimenti di competenza delle Amministrazioni per l’avviamento di
iniziative imprenditoriali

 presso le Amministrazioni e gli Uffici predisposizione degli elaborati
richiesti e della documentazione necessaria per accedere ai benefici dei
suddetti provvedimenti

 assistenza nella fase istruttoria competenti
 ricerca e contrattazione delle eventuali fonti finanziarie complementari

a quella pubblica



AREACREDITO EFINANZA

 predisposizione degli atti ed assistenza nelle
operazioni di rendicontazione economica e

 finanziaria ed in sede di controlli
 predisposizione pratiche per finanziamenti bancari
 promozione di sinergie tra soggetti pubblici e privati

per la realizzazione di progetti di sviluppo territoriale
e per la loro attuazione, facendo ricorso a strumenti
di finanza innovativa

 creazione della possibilità per le imprese associate
di accedere ai crediti agevolati messi a

 disposizione dalla IDA (Istrian Development Agency)
Agenzia Istriana per lo sviluppo, per la nascita , lo
sviluppo e la crescita di realtà imprenditoriali

 possibilità per gli associati di accedere al Fondo di
garanzia ISTRIA 21
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AREAFORMAZIONE D’IMPRESAAREAFORMAZIONE D’IMPRESA

L’affiancamento delle capacità imprenditoriali e manageriali
nonché lo sviluppo e la qualificazione delle professionalità
sono esigenze particolarmente sentite dagli operatori
economici che aspirano al mantenimento ed al
miglioramento della propria competitività sul mercato. L’AINI
vuole operare pertanto al fine di rispondere a tali bisogni
tramite:

 progettazione di interventi formativi per i giovani in cerca di
primo impiego e per occupati

 presso le aziende associate con corsi di aggiornamento,
riqualificazione aziendale e interaziendale

 progettazione ed organizzazione di corsi di formazione e
convegni in materia di politica e di

 strumenti di agevolazione a favore delle imprese offerti dalla
Contea e dal Governo.
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AREAINTERNAZIONALIZZAZIONEAREAINTERNAZIONALIZZAZIONE
D’IMPRESAD’IMPRESA

L’AINI vuole garantire alle imprese associate un appoggio di consulenza
adeguato alla domanda di internazionalizzazione attraverso un servizio
aggiornato ed innovativo in materia di:

 normative comunitarie e standard europei

 ricerca di partner esteri

 orientamento culturale e professionale degli imprenditori in funzione del
mercato integrato

 opportunità di nuovi contatti a livello internazionale per la creazione dei
presupposti di

 nuove aree di business.
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AREAINNOVAZIONE TECNOLOGICAAREAINNOVAZIONE TECNOLOGICA

Obiettivo del servizio sarebbe quello di identificare le giuste competenze
atte a formulare proposte operative e di assistenza nella gestione di
progetti e di interventi di ricerca e di innovazione soprattutto per le
aziende più attente alle nuove tecnologie:

 analisi aziendale e proposte d’intervento

 ricerche e analisi di mercati, settori, tecnologie e quadri normativi di riferimento

 assistenza nel reperimento del finanziamento adeguato

 supporto nella ricerca dei partner nazionali ed esteri per lo sviluppo di progetti
d’innovazione

 consulenza nella definizione degli accordi e dei contratti di trasferimento tecnologico.
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PROGRAMMIE PROGETTIFUTURIPROGRAMMIE PROGETTIFUTURI

 Con l’inizio delle trattative per l’entrata della Croazia nella
Comunità Europea si aprono interessanti prospettive per
l’utilizzo dei fondi strutturali che la Comunità stessa mette a
disposizione degli Stati in pre-adesione, fondi che
permettono di adeguare le politiche economiche e
giuridiche degli Stati in fase di avvicinamento con quelle
degli Stati membri.È interesse dell’ A. I. N. I. e dei suoi
associati prepararsi per poter accedere a questi fondi
anche attraverso la preparazione di personale specializzato
(europrogettisti) che avranno il compito di preparare gli
imprenditori alle nuove sfide che derivano da un vasto
mercato comune pieno di insidie ma anche di opportunità.


